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Buchgesprach im Rahmen der Ausstellung typographische gesellschaft austria
»Die schonsten Biicher Osterreichs, Deutschlands,

der Schweiz und der Niederlande 2007«

von 4. Dezember 2008 bis 14. Februar 2009

in der Hauptbiicherei Wien

1070 Wien, Urban-Loritz-Platz 2a

Kummer & Herrman (Niederlande) tber ihre Blicher
»Rijksakademie Open 2007«

»berlin_nl. Een keuze uit de Kunstcollectie KPN, Neder-
landse Ambassade Berlijn«

am: Dienstag, 27. Janner 2009, 18:00 Uhr
um: 18:00 Uhr in der Internet-Galerie der
Hauptbucherei Wien

Inhalt zum Buchgesprach Kummer & Herrman (Niederlande)
uber ihre Bucher »Rijksakademie Open 2007« und
»berlin_nl. Een keuze uit de Kunstcollectie KPN, Nederlandse Ambassade Berlijn«

»Bucher und Objekte« werden vom niederlandischen Designer-Duo Kummer & Herrman
besprochen werden und dabei Uber ihr hinterfragendes und kritisches Design aus einer zeit-
gemalen und dreidimensionalen Perspektive reflektieren. Kummer & Herrman ist eine
fuhrende Design-Agentur der Niederlande, die 2008 bereits fir vier ihrer Buchdesigns den Red

Dot Awards und Auszeichnungen fur Best Dutch Book Designs erhalten haben.

Company profile

Unter Bezugnahme auf den Inhalt platzieren Kummer & Herrman den Dialog mit dem Kunden
in den Mittelpunkt. Design steht nie fur sich alleine, hat authentisch zu sein und eine neue
Sichtweise der Realitat zu definieren.

Die personliche Beteiligung und Liebe zu Kunst und Design lasst zeitgendssische Arbeit mit
klarer und schlagkraftiger Sprache entstehen. Ausgehend von ihrem Bemuhen fur Klarheit,
lasst sich die Arbeit von Kummer & Herrman als »gute Konversation« lesen, wobei ver-
schiedenste Mittel - meist typografische - eingebracht werden, um das Konzept auszudriicken
oder zu visualisieren.

Mit dieser Haltung und diesen Visionen definieren sie auch ihren Arbeitsbereich.

Kummer & Herrman gehoren zu einer Designer-Generation, die es vorzieht, mit einem Kunden
zu arbeiten der eine klare Sicht und eine Botschaft vermittelt, anstelle sich fur Klienten eines

speziellen Bereichs zu entscheiden.



